INFRASTRUKTURA ; LUNIA EUROPEJSKA
| SRODOWISKO t: ROZWOJU REGIONALNEGO
o b

Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejska
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko
oraz Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Podstawy
undraisingu

Trener: Michat Sternicki
Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu

Giertoza k/Ketrzyna, 17 pazdziernika 2010 roku

INFRASTRUKTURA al UNIA EUROPEJSKA [N

& EUROPEJSKI FUNDUSZ * *
I SRO DOW|SKO i —c ROZWOJU REGIONALNEGO e
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI NFOSiGW

Projekt wspoétfinansowany przez Unie Europejskg
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko
oraz Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

.. fundraising.org.pl

¢ ™ DPolskie Stowarzyszenie Fundraisingu




R T A @ e
! SRODOW!SKO b= tigiiorsica] ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejska
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko
oraz Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Cele Zaje¢
Nauczy¢ zasad prowadzenia skutecznej kampanii edukacyjnej dotyczacej ochrony przyrody
(obszarow Natura 2000).

Poznaé zasady fundraisingu (metody pozyskiwania funduszy):

1. Jak by¢ skutecznym fundraiserem , co decyduje o sukcesie?
Zasady pozyskiwania sponsoréw. Przedstawione zostang nastepujace zagadnienia: jak
znalezé i przekona¢ do wspodtpracy sponsora (metoda warsztatowa), sztuka
przygotowania dobrej oferty wspotpracy dla sponsora.

3. Zasady organizacji publicznej zbidrki pieniedzy.
Podstawowe zasady tworzenia projektu: warsztaty planowania projektu (kroki

przygotowania projektu), matryca logiczna projektu, drzewo celéw, jak sformutowadé
rezultaty.

5. Gdzie szuka¢ dofinansowania dla realizacji projektéw zwigzanych z ochrong przyrody.
6. Przeprowadzenie ¢wiczen praktycznych angazujgcych uczestnikow szkolen.

Przebieg sesji grupowej
Dzien Ill: 17.10.2010 Fundraising

7.30-8.20:sniadanie

8.30-10.30: | czes¢ warsztatow — Podstawy fundraisingu
10.30-10.50: przerwa kawowa

10.50-12.50: Il cze$¢ warsztatéw — Narzedzia fundraisingu
12.50-13.10: przerwa kawowa

13.10-15.10: Il cze$¢ warsztatow - Projektowanie

15.30-16.30: obiad
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Jak by¢ skutecznym fundraiserem, co decyduje o sukcesie?

Teoria fundraisingu

Definicja fundraisingu

Fundraising [fandrejzing] - proces zdobywania funduszy lub darowizn rzeczowych
poprzez proszenie o wsparcie 0osob indywidualnych, firm, fundacji dobroczynnych lub
instytucji rzgdowych.

Fundraising jest zwigzany zasadniczo z dziatalnoscig charytatywna.

Fundraiser to specjalista od fundraisingu

fund (ang.) = fundusz
raising (ang.) = zbieranie

W fundraisingu nie chodzi o pienigdze, lecz o budowanie relacji.

4 WIELKIE ZASADY FUNDRAISINGU
% KULTYWACJA

% KREATYWNOSC

% StUZEBNOSC

% TRANSPARENTNOSC

Istota fundraisingu

Stewardship — postuga, fundraiser to posrednik dobra — taczy darczyricéw z potrzebujgcymi.
(Inspirujac i reprezentujac, sam pozostaje w cieniu)
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ORGANIZACJE FUNDRAISEROW

Fundraising jest domeng profesjonalistow, dlatego fundraiserzy w wielu krajach tworza

wiasne organizacje:

Association of Fundraising Professionals (USA) - ponad 30 000 cztonkéw,

www.afp-net.org

Institute of Fundraising (UK) — 4 500 cztonkéw, http://www.institute-of-fundraising.org.uk/
European Fundraising Association — 15 krajow, www.efa-net.org
Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu, www.fundraising.org.pl

Kraje cztonkowskie EFA | Stan: listopad 2010 Organizacje | Cztonkowie
cztonkowskie | indywidualni

Austria Fundraising Verband Austria 87 0

Belgia Belgian Fundraisers Network 0 19

Dania ISOBRO Dansish Fundraising 76 0
Council

Finlandia Vala Finnish Fundraising 12 0
Association

Francja Association Francaise des 0 320
Fundraisers

Niemcy Deutscher Fundraising Verband 0 1300

Irlandia Fundraising Ireland 0 800

Wiochy ASSIF Associazione Italiana 0 96
Fundraiser

Holandia NGF Dutch Fundraisers 0 330
Association
VFI Association of FR 125 0
Organisations

Norwegia FIO Norwegian Fundraising a7 0
Association

Polska Polskie Stowarzyszenie 0 202
Fundraisingu

Hiszpania Asociation Espafiol de Fundraising 55 69

Szwecja FRII Swedish Fundraising Council 92 0
Swedish Fundraisers 0 50

Szwaijcaria Swissfundraising 0 464

Ukraina Institute of Professional 3 32
Fundraising

Wielka Brytania Institute of Fundraising 300 5248

Razem: 797 8930

Kraje aspirujgce do EFA:

Gruzja, Azerbejdzan, Armenia
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Warunki powodzenia — skuteczny fundraising

Cata organizacja zbiera pienigdze — Total fundraising organization

Kiedy organizacja jest gotowa na fundraising?

5 fundamentow dobrego zarzadzania:

Misja organizacji (znana i zrozumiata dla catego zespotu).

Strategia rozwoju (na min. 5 lat) i plan dziatania (roczny lub na kadencje).

Dojrzatosc¢ instytucjonalna (struktura, funkcje, kompetencje, procedury, kultura
organizacyjna, zasady etyczne itp.).

Kapitat ludzki (osoby, ich potencjat i relacje miedzy nimi).

Kapitat spoteczny (wizerunek, rozpoznawalnos¢, przyjaznie, partnerstwa, kontakty,
bazy danych, ...)

Organizacje posiadajgce powyzsze fundamenty majg wieksze szanse na prowadzenie
skutecznego fundraisingu.

Fundraising to zmiana — czy jesteSmy na nia gotowi?

AN NI N N Y N N N N NN

ludzie nie lubig zmian

wyniki spadaja

ros$nie zaangazowanie

rosng koszty

ujawniajg sie emocje i ukryte motywy
ujawniajg sie braki wiedzy i kompetencji
relacje miedzy ludzmi przechodzg probe
pojawiajg sie nowi liderzy

rosng potrzeby i aspiracje

etyka, transparentnosc¢ i komunikacja stajg sie wazne
problemem stajg sie pienigdze, a nie ich brak

NIEKTORE KAMPANIE UDAJA SIE ZA DRUGIM RAZEM
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Kodeks Etyczny Fundraisingu
Etyka fundraisingu

Fundraising to zawdd wymagajacy od wykonujgcych go oséb zachowania standardéw
etycznych.

Pierwszy kodeks etyczny zostat opracowany w USA w roku 1964.

16.10.2006 przedstawiciele 24 panstw, w tym Polski, przyjeli w Holandii deklaracje w sprawie
miedzynarodowych standardéw etycznych fundraisingu.

» Miedzynarodowa Deklaracja Zasad Etycznych w Fundraisingu
Wynagrodzenie fundraisera nie moze by¢ obliczane jako procent od pozyskanych funduszy.
Jak zachowac¢ uczciwos¢ w zbieraniu funduszy?

Fundraiser powinien by¢ wolontariuszem lub otrzymywac ustalone z géry wynagrodzenie.
Nalezy wystrzegac sie prowizji obliczanych jako procent od zebranej kwoty.
Otrzymane od darczyncy pienigdze muszg by¢ wydawane zgodnie z jego wola.

Nalezy sporzadzac i publikowaé szczegdtowe i przejrzyste raporty o przychodach i
wydatkach.

Nalezy kontrolowac¢ wysokos$¢ kosztdw administracyjnych i ujawniac je na kazde zadanie.

Twierdzenie, ze organizacja nie ma kosztow administracyjnych jest
nieetyczne i zawsze niezgodne z prawd3.

e fundraising.org.pl

Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu




INFRASTRUKTURA ; LUNIA EUROPEJSKA
| SRODOWISKO t: ROZWOJU REGIONALNEGO
o b

Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejska
ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko
oraz Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Narzedzia fundraisera — od czego zaczac zbieranie pieniedzy

Popraw logo.

Poznaj konkurencje.

Sformutuj i dopracuj twéj Wielki Cel.

Znajdz swoich fanow.

Stworz dogodne okolicznosci do startu.

Badz zdyscyplinowany i wytrwaty.

Wyjdz do ludzi.

Badz w czyms bezkonkurencyjny.

Utéz i stale doskonal ,,test windy” (elevator test).

~IemMmODO®P

Fundament konstrukcji budzetu organizacji pozarzgdowych:
Granty

Sponsoring

Dziatalnos¢ gospodarcza

Darczyncy

Skar-
bonka

y Dziat.
specjalne gosp.
Cli

ck
Direct Narzedzia &Donate
Mailing finansowania

Lotﬁri_e i .
daUuKcje Tele-
aupl:rélgﬂie fundraising @
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Sponsoring

Sponsoring jest jedng z najszybciej rozwijajacych sie form promogji.

Jego istotg sg skojarzenia, dzieki ktdrym pozytywny obraz sponsorowanego przenosi sie na
sponsora. Znak sponsora towarzyszy imprezom lub dziataniu sponsorowanych instytucji.

W przypadku produktdow, ktérych reklama jest ograniczona przepisami prawnymi (np.
wyroby tytoniowe, alkoholowe), sponsoring jest czesto jedyng mozliwoscig promociji
masowej.

Waznym argumentem przemawiajgcym za stosowaniem sponsoringu jest rowniez
zwiekszajgce sie zainteresowanie masowq rozrywkq oraz wzrost Swiadomosci spotfecznej.

Sponsoring bywa dos¢ czesto rozumiany jako forma dobroczynnosci (filantropii) i to zaréwno
przez sponsorow jak i sponsorowanych.

Jednak dla sponsoréw jest on przede wszystkim dodatkowg formg promocji. Mozna
powiedzie¢, ze sponsoring jest to dziatanie marketingowe, promujace firme, ustuge lub
produkt w zwigzku z wizerunkiem czy prestizem, ktére ma przynies¢ okreslone korzysci
sponsorowi, nie koniecznie w krétkim czasie

SPONSORING — REKLAMA - FILANTROPIA
= Sponsoring nie zastepuje tradycyjnej reklamy, ale stanowi jej istotne uzupetnienie.

= Qile reklama przekazuje informacje, to w przypadku sponsoringu na pierwsze
miejsce wysuwa sie ksztattowanie pozytywnego wizerunku i zwiekszenie prestizu
firmy. Takie zwiekszenie prestizu pozwala z kolei uwiarygodnié przekaz reklamowy.
Reklama operuje pewnymi standardami - sponsoring daje praktycznie nieograniczone
mozliwosci ksztattowania wizerunku.

= Filantropia jest dziataniem bezinteresownym, nie obliczconym na uzyskanie korzysci
biznesowych. Sponsoring zaktada obustronne korzysci darczyricy i beneficjenta
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Podstawowe zalety sponsoringu

= skutecznos¢ dotarcia przekazu do odbiorcéw
(np. w przypadku banneru reklamowego na wydarzeniu sportowym lub na koncercie
transmitowanym w telewizji; dodatkowo logo na plakatach i reklamach
informujgcych o imprezie i in.);

= ksztattowanie prospotecznego wizerunku sponsora, wptywajgcego na zwiekszenie
jego prestizu w oczach odbiorcéw (np. w przypadku sponsoringu imprez
charytatywnych, nastawionych na cele spoteczne);

= uzupetnienie tradycyjnych zrédet przekazu (reklamy);

=  mozliwo$¢ zwiekszenia znajomosci i rozpoznawalnosci marki/firmy wsréd odbiorcow.

Powody, dla ktérych firmy chcg sponsorowac

= widzialnos¢ w mediach, dajgca duzo wiekszg efektywnosc¢ niz reklama,

* mozliwos¢ ksztattowania postaw konsumpcyjnych, wywotywania popytu na swoje
produkty, odréznienie go od konkurencyjnych, zwrécenie uwagi na cechy produktu,
dzieki powigzaniu z konkretnym towarzystwem, wydarzeniem czy ideg,

= zwigzek z dang dziedzing tworzy jasny przekaz np.: sport - zdrowie, sukces, sztuka -
prestiz, elitarnos¢, instytucje spoteczne - opiekunczo$¢ odpowiedzialnosé itp.,

= poszerzanie rynkow zbytu, uzyskiwanie akceptacji, nawigzywanie dialogu z
otoczeniem, podejmowanie "spotecznej odpowiedzialnosci"

= osigganie zwielokrotnionych zyskéw - wiekszy zwrot inwestycji i rézna skala
przedsiewzieé daje mniejszym przedsiebiorstwom mozliwos¢ wtgczenia sie do gry
(np. logo matej sieci taksdwek pojawi sie obok logo wielkiego banku).
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Na co najczesciej idg pienigdze sponsoréw?

SPORT - imprezy, druzyny lub indywidualni sportowcy;

KULTURA I SZTUKA — instytucje kulturalne: teatry, muzea, imprezy, wystawy, festiwale,
tworcy i artysci;

EKOLOGIA — ochrona przyrody i Srodowiska naturalnego, utrzymanie gingcych gatunkéw
zwierzat w ZOO;

SFERA SPOLECZNA — wspieranie placowek, np. domy dziecka, domy opieki spotecznej, akcje
charytatywne np. dozywianie dzieci;

OCHRONA ZDROWIA - szpitale, przychodnie, akcje zwigzane z badaniami profilaktycznymi,
edukacja w zakresie ochrony zdrowia;

OSWIATA — wspieranie szkét, przedszkoli

NAUKA - badania naukowe, ekspedycje przyrodnicze i geograficzne, ksigzki i inne publikacje,
konferencje i sympozja.

Zanim zaczniesz prosic
* Opracuj misje i strategie rozwoju organizacji.

* Stwdrz mocne logo i serwis www.

* Opracuj materiaty promocyjne (ulotka, papeteria).
* Miej Wielki Cel.

* Poznaj konkurencje i okresl swoje aspiracje.

* Oblicz doktadny budzet kampanii.

* Opracuj ,test windy” i po¢wicz go.

* Znaj swoje mocne i stabe strony.

* Pasjonuj sie statystykami www i wynikami RSS
(Really Simple Syndication - tatwa Dystrybucja Tresci).

* Badz konkurencyjny.

Naucz sie postugiwacé wizytowka.
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Jak przekonac sponsorow?

Komitet Honorowy — Patroni medialni — Sponsorzy

Jak przyciggna¢ media?
* Nazwij atrakcyjnie swojg kampanie.
» Zatéi strone internetowg sponsorowanego wydarzenia.
» Zatéz komitet honorowy, zbierz zgody na pismie.

* Przygotuj list do mediéw + materiaty informacyjne —
statystyki, zdjecia.

* Traktuj media jak sponsorow — zt6z im oferte.
» Zaprzyjaznij sie z jedng osobg w redakcji (wtasciwg).
* Nastaw sie na czekanie.

* Podziekuj za odpowiedz nawet wtedy, gdy jest odmowna.

Zagrozenia zwigzane ze sponsoringiem

a. uzaleznienie od sponsora

b. komercjalizacja dziatalnosci

c. odpowiedzialnos$¢ finansowa

d. wspétodpowiedzialnos$é za wizerunek sponsora
Nie wolno naruszaé zasad etycznych ani prawnych.

Vide: Miedzynarodowa Deklaracja Zasad Etycznych w Fundraisingu
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Kto jest najlepszym kandydatem na sponsora?

Ma podobne ideaty do twoich.

Dziata w twoim srodowisku (grupy targetowe).
Wydaje duzo na réine formy reklamy.

Jest stabilny finansowo.

Ma przejrzyste struktury decyzyjne.

Akceptuje idee CSR (Corporate Social Responsibility).

www.odpowiedzialnybiznes.pl

Sponsoring — kilka praktycznych rad

Pamietaj, ze sponsoring to promocja i musisz tak promowac sponsora, by jego
inwestycja mu sie optacata.

Obliczaj swoje szanse na pozytywng odpowiedz i zaczynaj dziata¢ dopiero, gdy beda
realne. Nie pro$ kogokolwiek o cokolwiek!

Poszukaj rekomendacji — staraj sie nie by¢ cztowiekiem ,,z ulicy”.

Zjednuj sobie ludzi — notuj nazwiska i staraj sie rozmawiac zawsze z t3 samg osoba.
Zaprzyjaznij sie z sekretariatem i recepcjg, ale nie zatatwiaj z nimi spraw.

Badz wytrwaty — nastaw sie na kilka préb, nie pal mostow.

Zachowuj sie jak partner, a nie jak podwtadny. Wymagaj.

Kieruj sie empatia - nie mysl i nie mow wciaz tylko o sobie.

Pamietaj, Ze promowanie sponsora to tez wydatki.

Zrédto: Wikipedia
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KWESTA - JEST TO ZBIERANIE DATKOW PIENIEZNYCH - RZADZIEJ W NATURZE - PRZEZ
KWESTARZY. JEJ CELEM JEST ZDOBYCIE SRODKOW NA CELE CHARYTATYWNE LUB PUBLICZNE
OFIAROWANYCH PRZEZ DARCZYNCOW.

StOWEM KWESTA OKRESLA SIE ROWNIEZ DATKI ZEBRANE PODCZAS KWESTY.

Zbidrka publiczna wymaga zgody
Chcesz zorganizowac kweste, postaraj sie o zezwolenie. Jego brak jest bowiem
wykroczeniem karanym grzywng i przepadkiem zebranych datkow

Podstawowe znaczenie majg dwa akty prawne: ustawa z 15 marca 1933 r. o zbiérkach
publicznych (DzU nr 22, poz. 162 ze zm.) oraz rozporzgdzenie ministra spraw wewnetrznych i
administracji z 6 listopada 2003 r. w sprawie sposobdw przeprowadzania zbiérek publicznych
oraz zakresu kontroli nad tymi zbiérkami (DzU nr 199, poz. 1947 ze zm.).

Jak natomiast wynika z art. 1 wspomnianej ustawy, wszelkie publiczne zbieranie ofiar w
gotéwece lub w naturze na pewien z géry okreslony cel wymaga uprzedniego pozwolenia
wiadzy.

W zaleznosci od obszaru

Pozwolenia na zorganizowanie i przeprowadzenie zbidrki publicznej wydawane sg w drodze
decyzji administracyjnej. Aby takg uzyska¢, trzeba sie pofatygowac do wtasciwego organu
administracji publicznej. Jakiego?

Zalezy to od tego, na jakim obszarze kwesta ma by¢ prowadzona. Jezeli jest nim teren gminy,
to pozwolenia wydaje w tym przedmiocie wojt (burmistrz, prezydent miasta), a jezeli zbidrka
ma objac teren catego kraju lub wiekszy niz jednego wojewddztwa, to nalezy sie udaé do
ministra wtasciwego do spraw wewnetrznych. Odpowiednio do powyzszego starosta wydaje
zezwolenie na kweste organizowang na terenie powiatu — obejmujgcym jego catos$é lub
wiecej niz jedng gmine, a do marszatka, jezeli zamierzamy zbierac pienigdze czy inne rzeczy
na obszarze wojewddztwa lub jego czesci obejmujgcej wiecej niz jeden powiat.

Organizacja albo komitet

Nie kazdy podmiot moze kweste zorganizowac. Prawo to przystuguje jedynie
stowarzyszeniom i organizacjom posiadajgcym osobowos¢ prawng. Artykut 4 ustawy stanowi
ponadto, ze pozwolenie na zbiérke publiczng mogg otrzymacd réwniez komitety
organizowane dla przeprowadzenia okreslonego celu. Co wazne cel zbiérki musi byé zgodny
ze statutem stowarzyszenia, organizacji bgdz aktem organizacyjnym komitetu.

Aby odpowiedzieé na pytanie, w jakiej formie mozna zbidrke przeprowadzi¢, nalezy siegng¢
do przepiséw wspomnianego juz rozporzadzenia z 6 listopada 2003 r.

Zgodnie z jego § 1 moze ona polegaé na sprzedazy przedmiotdw i ustug, a takze cegietek
wartosciowych. Zbiérka moze byé prowadzona w formie dobrowolnych wptat na konto, jak
réwniez tradycyjnie — przez zbieranie ofiar do puszek kwestarskich oraz skarbon
stacjonarnych umieszczonych w obiektach, za zgodg ich wtascicieli lub uzytkownikéw.
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Zbiorki publiczne moga by¢ prowadzone zaréwno na wolnym powietrzu, jak i w
pomieszczeniach. Mogg by¢, co do zasady, prowadzone zaréwno w obiektach publicznych,
jak i w prywatnych, np. domach, sklepach, barach. Wazne jest jednak, aby kwestujgcy
posiadat zgode wtasciciela lub zarzgdcy obiektu na organizacje takiej zbiorki.

ROZPORZADZENIE OKRESLA ROWNIEZ, W JAKICH OBIEKTACH ZBIOREK ORGANIZOWAC NIE MOZNA. ZGODNIEZ § 3
UST. 1 NIE PRZEPROWADZA SIE ICH W URZEDACH ADMINISTRACJI PUBLICZNEJ, NA TERENIE SZKOt | PLACOWEK
OSWIATOWYCH, NA TERENIE | W OBIEKTACH POZOSTAJACYCH W ZARZADZIE MINISTRA OBRONY NARODOWEJ ORAZ
MINISTRA SPRAW WEWNETRZNYCH, A TAKZE W JEDNOSTKACH ORGANIZACYJNYCH PODLEGLYCH LUB
NADZOROWANYCH PRZEZ WYMIENIONYCH MINISTROW. ZAZNACZYC JEDNAK TRZEBA, ZE ZAKAZ ORGANIZOWANIA
ZBIOREK W WYMIENIONYCH OBIEKTACH | TERENACH NIE JEST ZAKAZEM BEZWZGLEDNYM. ROZPORZADZENIE
PRZEWIDUJE BOWIEM MOZLIWOSC, ABY UDZIELAJACY POZWOLENIA NA ORGANIZACIE ZBIORKI ORGAN
ADMINISTRACJI PUBLICZNEJ ZEZWOLIE NA JEJ PRZEPROWADZENIE NA TAKICH TERENACH | W TAKICH OBIEKTACH.

W WYJATKOWYCH SYTUACJIACH ZEZWOLENIE MOZE ZOSTAC WYDANE NA DOMOKRAZNE ZBIERANIE OFIAR. MOZE
TO NASTAPIC JEDYNIE W DWOCH SYTUACJIACH: GDY ZE WZGLEDU NA TEREN ZBIORKI NIE MOZE BYC ONA
ZORGANIZOWANA W INNY SPOSOB LUB GDY ZE WZGLEDU NA CEL KWESTY ORGAN WYDAJACY DECYZJE W TEJ
SPRAWIE UZNA TO ZA SPOLECZNIE UZASADNIONE. JAKO PRZYKLAD SYTUACII UZASADNIAJACE) TAKA FORME § 4
ROZPORZADZENIA PODAJE ZBIERANIE DAROW DLA OFIAR KLESK ZYWIOLOWYCH.

Osoby kwestujace

ARTYKUL 7 USTAWY Z 1933 R. O ZBIORKACH PUBLICZNYCH STANOWI, ZE MOGA BYC ONE PRZEPROWADZANE PO
PIERWSZE PRZEZ CZtONKOW TEJ INSTYTUCJI, KTORA OTRZYMALA POZWOLENIE. PO DRUGIE KWESTOWAC MOGA
ROWNIEZ CZtONKOWIE ORGANIZACJI MAJACYCH CELE POKREWNE, JAK ROWNIEZ OSOBY PRZEZ TE INSTYTUCIE
IMIENNIE ZAPROSZONE.

OSOBAMI PRZEPROWADZAJACYMI KWESTE, JAKO CZtONKOWIE ORGANIZATORA, JAK ROWNIEZ JAKO OSOBY
ZAPROSZONE, MOGA BYC ROWNIEZ MALOLETNI POWYZEJ 16. ROKU ZYCIA. KWESTOWAC MOGA TAKZE OSOBY
MEODSZE, JEZELI PRZEPROWADZAJA ZBIORKE NA RZECZ ORGANIZAC)I POZYTKU PUBLICZNEGO W ROZUMIENIU
PRZEPISOW USTAWY Z 24 KWIETNIA 2003 R. (DzU NR 96, POzZ. 873 ZE ZM.).

Zbidrka przez takie dzieci musi by¢ jednak prowadzona pod nadzorem osdb dorostych
posiadajgcych odrebne upowaznienie pochodzace od organizatora.

Publikacja rezultatow

Osiggniety w wyniku przeprowadzonej akcji rezultat powinien zosta¢ podany przez
organizatora do publicznej wiadomosci. Upubliczni¢ nalezy rowniez sposéb zuzytkowania
zebranych ofiar. Dane te nalezy opublikowaé w prasie o zasiegu odpowiadajgcym co
najmniej obszarowi, na ktorym kwesta byfa prowadzona. Informacje te nalezy réwniez
przekazac¢ organowi, ktdry zezwolit na przeprowadzenie akgji.

Wojt, starosta, marszatek czy wiasciwy minister ma ponadto prawo do wglagdu w akta, ksiegi
oraz dokumenty kasowe akcji zbidrkowej. Moze przeprowadzi¢ rewizje kasy i zgdaé
wyjasnien. Jezeli w trakcie tych czynnosci ujawnione zostanie, ze zbiérka jest prowadzona w
sposob famigcy prawo lub jej dalsze prowadzenie zagraza bezpieczenstwu, spokojowi lub
porzagdkowi publicznemu, to wtasciwy organ moze cofngé wydane zezwolenie.
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Zebrane pienigdze moze jednoczesnie przekazaé na cele humanitarne jednej z instytucji
spoteczno-opiekunczych lub oswiatowych.

Nalezy wykorzystac¢ kazdg ztotéwke

Przepisy wymagajg, aby catosé zebranych podczas kwesty datkéw zostata
wykorzystana na cel okreslony w decyzji zezwalajgcej na zbidrke publiczng. Pamietaé
réowniez nalezy, ze jezeli kwesta polega na zbieraniu daréw w naturze, to jest to
mozliwe tylko i wytacznie, jezeli bedg one mogty by¢ zuzyte na okreslony w decyzji cel
W niezmienionej postaci (np. zywnos¢, ubrania, lekarstwa, srodki higieniczne itp.).

ZRODLO: RZECZPOSPOLITA | WWW.NGO.PL
Gdzie szukaé pieniedzy - Granty

WSPARCIE FINANSOWE LUB POZAFINANSOWE DLA OSOBY BADZ ORGANIZACJI, MAJACE ZA ZADANIE REALIZACIE
OKRESLONEGO CELU (NAJCZESCIE) NAUKOWEGO, ARTYSTYCZNEGO LUB SPOLECZNEGO), KTORE NAJCZESCIE) JEST
PRZYZNAWANE PRZEZ POSZCZEGOLNE PANSTWA, ICH ORGANY (GtOWY PANSTW, RZADY, SAMORZADY, AGENCIE
PANSTWOWE), ORGANIZACJE MIEDZYNARODOWE (UNESCO, ONZ, UNIA EUROPEJSKA), INSTYTUCIE ORGANIZAC)I
MIEDZYNARODOWYCH (KOMisJA EUROPEJSKA, RADA EUROPY), UCZELNIE WYZSZE, ZWIAZKI WYZNANIOWE,
ROZMAITE FUNDACIJE, STOWARZYSZENIA. CZESTO GRANTY SA OFEROWANE PRZEZ POSZCZEGOLNE FIRMY (NP.
APPLE, NOKIA, DELOITTE, SONYERICSSON NAJCZESCIEJ NA REALIZACJE PROJEKTOW, KTORE DOTYCZA
PRZEDMIOTU DZIALALNOSCI TYCH FIRM. ZNACZNIE RZADZIEJ GRANTY SA UDZIELANE PRZEZ OSOBY PRYWATNE.

WIELE ORGANIZACII | FIRM (NP. MINISTERSTWO NAUKI | INFORMATYZACJI, KOMISJIA EUROPEJSKA, FUNDACIA
BATOREGO, SHELL POSIADAJA CALE ZLtOZONE SYSTEMY KONKURSOWE PRZYZNAWANIA GRANTOW. ABY
OTRZYMAC GRANT NALEZY ZAZWYCZA) WYPENIC ODPOWIEDNI WNIOSEK DOTYCZACY OFEROWANEGO GRANTU
WRAZ Z UZASADNIENIEM, KTORE MOZE ZAWIERAC TAKZE SPRAWOZDANIE Z DOTYCHCZASOWEJ DZIALALNOSCI
OSOBY LUB ORGANIZACJI UBIEGAJACEJ SIE O GRANT. WNIOSKI TE SA OCENIANE PRZEZ FUNDATORA GRANTU,
KTORY WYBIERAJA NAJCIEKAWSZE Z NICH DO REALIZACJI, PROPONUJAC OKRESLONY SPOSOB ICH FINANSOWANIA
BADZ POMOCY W ORGANIZACJI. SPOSOB TEN JEST ZWYKLE SZCZEGOLOWO REGULOWANY W UMOWIE POMIEDZY
ORGANIZATOREM GRANTU A JEGO BENEFICJENTEM.

ZRODLO: WWW.NGO.PL
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Schemat planu kampanii fundraisingowej

AN

D N N NN

Nazwa kampanii, np. ,Milion dla usmiechu”

Cele finansowe (suma — termin), np. zebra¢ 1 000 000 zt do 1.12.2014

Cele niefinansowe; np. powiekszenie bazy danych darczyricéw o 5000 nowych
nazwisk, 50 publikacji w mediach, 500 nowych fanéw na Facebooku, zbadanie
efektywnosci zbierania funduszy poprzez testamenty

Z jakim wieloletnim celem strategicznym organizacji zwigzana jest kampania?

Na czym polegajg dziatania fundraisingowe sktadajgce sie na kampanie?

Kto, gdzie i kiedy bedzie je prowadzit? (streszczenie harmonogramu)

Jakimi metodami bedzie prowadzona komunikacja z darczyricami?

Okreslenie grup docelowych, oczekiwanej sredniej kwoty i liczby darczyncow dla
kazdej z grup (ten punkt mozna przedstawi¢ w formie piramidy)

Jakie sg korzysci dla darczyricow, ktorzy wezma udziat w kampanii?

Jakie zasoby organizacji zostang wykorzystane?

Czyje wsparcie jest konieczne i w jakim wymiarze?

Jakie doswiadczenie ma organizacja w podobnych dziataniach?

Jakie byty rezultaty i jak je osiggnieto?

Budzet kampanii z uwzglednieniem petnych kosztéw czasu pracy zaangazowanych
0sob i innych kosztéw niefinansowych oraz terminarza ptatnosci. Nalezy uwzglednic¢
takze koszty podziekowan.

Wyliczenie zaktadanego wskaznika stopy zwrotu z inwestycji (%)

Prognoza terminu ,break even” — czyli okreslenie daty osiggniecia rentownosci
kampanii

Petny harmonogram i terminarz dziatan

Analiza ryzyka i $Srodki zabezpieczajgce wykonalno$é (tu jest miejsce na analize SWOT)
Monitoring i ewaluacja

Opinia Zarzgdu organizacji — zatwierdzenie planu do realizacji
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15 ZASAD FUNDRAISERA

Odrdzniaj igte od widet.

Spedzaj czas z bogatymi ludzmi.

Doskonal ,test windy”.

Smiej sie i rozweselaj $wiat.

Pros o pomoc, gdy jej potrzebujesz.

Obiecuj za mato, dawaj za duzo.

Wytgczaj telefon na spotkaniach.

Badz soba.

Wiedz, gdzie jest wyjscie awaryjne.

Réb wtasciwg rzecz — zawsze!

Fundraising to sport kontaktowy.

Jedz i pij strategicznie.

Nadzieja to nie strategia.

Nie licz datku dopdki nie zobaczysz pieniedzy.

Badz na luzie.
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Przydatne linki

www.fundraising.org.pl — Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu
www.efa-net.org — Europejskie Stowarzyszenie Fundraisingu
www.odpowiedzialnybiznes.pl — Forum Odpowiedzialnego Biznesu
www.cebi.pl — Centrum Etyki Biznesu

www.etykabiznesu.pl — akademicki wortal o etyce biznesu

www.ngo.pl — wortal organizacji pozarzadowych

www.givingineurope.org — europejski portal o filantropii
www.institute-of-fundraising.org.uk — Instytut Fundraisingu z Wielkiej Brytanii
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